
Szerintünk fontos ­ MEC média hírlevél

Fel­felröppenő hírek újabb
állami szabályozásról
Felröppent egy hír, ami aztán cáfolásra is
került: eszerint ismét átszabná a magyar
médiapiacot a kormány. A Népszabadság
értesülései szerint ezúttal a reklámidőket
és ­felületeket értékesítő kereskedőházak
(sales house­ok) működését szabályoznák
törvénnyel. A tervezet leginkább az RTL
csoportot érintené hátrányosan, de a

6 milliárdos bevétel a
reklámadóból
 
A múlt évben 6,08 milliárd forintnyi
bevételt hozott az államnak a 2014­
ben bevezetett reklámadó. Az eredeti
elképzelésekben még 8­10 milliárd
forintos tétel szerepelt ebből az
adónemből, azonban a múlt év
közepén változott az adózási rend,
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Class FM, az Index­et működtető CEMP
és a Centrál Médiacsoport is megérezné
hatását. A fő nyertese pedig a TV2 és a
közmédia reklámidejének értékesítését a
múlt év végén elnyerő Atmedia
lehet. (mmonline.hu)

Szerintünk fontos, mert károsnak
tartanánk a piac folyamataiba való
további beavatkozást az állam részéről.
Az ezekhez való alkalmazkodás mindig
a szakmai munkától vonja el az
energiáinkat.

emiatt lett végül kisebb a tavalyi
bevétel a vártnál. Erre az évre 10,9
milliárd forintos reklámadó­bevétellel
számol a kormány. (mmonline.hu)

 

Szerintünk fontos, mert jól mutatja,
hogy egyrészt nemzetgazdasági
szempontból milyen elenyésző
tételért ment a harc az egész
médiapiaccal és Brüsszellel,
másrészt továbbra is igaz az, hogy
miközben a médiaszektor átlagos
nyereségessége nagyon alacsony,
egy ilyenfajta elvonás nagyon
érzékenyen érint sok szereplőt.

Meglepő történések a TV2­
nél
 
A nemrég tulajdonost, majd hírigazgatót
váltott televízió körül egyre több a
furcsaság. Miközben a Tények csapata az
RTL Klubtól 18 év után távozó Gönczi
Gáborral erősödött, a régebbi stábtagok
közül egyre többen mondanak fel, köztük
Friderikusz Sándor is. A Tények egyik
márciusi adásában pedig az RTL Klub
közvetítését kapcsolták be, saját riporterük
tudósítása helyett. (mediapiac.com)
 

A TV2 nyilatkozott az
átalakulásról
 
A médiacsoport közleményt adott ki,
melyben több találgatásra, illetve
tévesen terjedő hírre is reagál. A TV2­
csoport hír­ és magazinműsorainak
teljes megújítási folyamata, számos
személyi változással együtt, jelenleg is
zajlik. A cél az, hogy a Tények
visszaszerezze piacvezető
pozícióját. (mediapiac.com)
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Sikerekre tör a SuperTV2

A SuperTV2 2012­es indulása óta
legmagasabb átlagos havi
közönségarányát érte el a 18­59­es
célcsoportban márciusban,
főműsoridőben, valamint teljes napon
egyaránt.  Céljuk, hogy a SuperTV2 a
legnézettebb kábelcsatorna legyen a
piacon, ennek érdekében nagy hangsúlyt
fektetnek a saját gyártású műsorok
fejlesztésére is. (mediainfo.hu)

Szerintünk fontos, mert láthatólag az új
menedzsmentnek időre van szüksége
ahhoz, hogy az ígért pozitív
változásokat a gyakorlatba át tudja
ültetni Magyarország második
legnagyobb TV­csatornájánál.
Ugyanakkor a SuperTV2­nél már biztató
jeleket lehet látni.

A VOD terjedése
ellenére nem tűnik el a
hagyományos TV­nézés 

A Nielsen kutatása szerint a magyarok
3%­a fizet online "video on demand"
(VOD) szolgáltatóknak, amelyektől
igény szerinti videó és hanganyagokat
lehet letölteni. A válaszadók 84%­a
nem tervezi lemondani a hagyományos
műsorvételt, azzal a céllal, hogy csak
online szolgáltatást vegyen
igénybe. (mediainfo.hu)

Mit szólnak a magyarok a
Netflix­hez?

Hogy állnak a magyarok
a sorozatokkal? 
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Az eNET 2016 februárjában készített
kutatásából kiderül, hogy a felnőtt magyar
internetezők számára továbbra is a TV
számít a leggyakoribb filmnézési
felületnek. Itthon egyelőre 10 emberből
csak egynek jut eszébe magától is
megemlíteni a Netflixet, ha online
filmnézési lehetőségekről van szó. A
válaszadók 6%­a próbálta ki eddig a
Netflixet. Akik még hezitálnak, leginkább
akkor tennének próbát, ha lenne magyar
szinkron vagy felirat, esetleg, ha
alacsonyabb lenne az előfizetési
díj. (mediainfo.hu)

Az Invitel látva, hogy a tengerentúlon
reneszánszukat élik a sorozatok, úgy
döntött, feltérképezi, mi a jelenlegi
helyzet ezen a téren Magyarországon.
Nagy Sorozatrajongó kutatásának
eredményei azt bizonyítják, hogy bár
adottak a hagyományos tévézéstől
eltérő lehetőségek, a többség (63%)
még mindig a "klasszikus televíziózást"
részesíti előnyben, legtöbbször
televízióban nézi meg kedvenc
sorozatát. A megkérdezettek közel fele
naponta néz sorozatot. (mmonline.hu)

Szerintünk fontos, mert hazánkban
szélsőséges vélemények
hangoznak el ebben a témában:
vannak, akik szerint a hagyományos
tévézés napjai meg vannak
számlálva, mások szerint nagyon
nehezen fogunk tartalomért fizetni.
Szerintünk itt is a józan középút az
igazi.

Megszűnt az Independent
nyomtatott változata

2016. március 26­án szombaton jelent
meg a brit országos napilap, az
Independent utolsó nyomtatott száma. A
lépést az indokolta, hogy – különösen
hétköznapokon – már nem akadt
elegendő vásárlója a print változatnak,

Változóban a hazai
lappiac – interjú az MLE
elnökével
Új modellekkel próbálkoznak a hazai
kiadók az online szegmensben a
bevételeik növelésére, miközben a
legnagyobb példányszámú lapok egy
részénél áremelést hozott az év eleje.
– nyilatkozta Kovács Tibor, a Magyar
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