Subscribe Share ¥ Past Issues

Trans!|

Szerintlink fontos - MEC média hirlevél

“STERNTINK FONTDS
MEC MEDIA HIRLEVEL

Fel-felroppend hirek ujabb
allami szabalyozasrol

Felroppent egy hir, ami aztan céafolasra is
kerult: eszerint ismét atszabna a magyar
meédiapiacot a kormany. A Népszabadsag
értesulései szerint ezuttal a reklamidéket
és -fellleteket értékesitd keresked6hazak
(sales house-ok) mikodését szabalyoznak
torvénnyel. A tervezet leginkabb az RTL
csoportot érintené hatranyosan, de a

6 milliardos bevétel a
reklamadobol

A mult évben 6,08 millidrd forintnyi
bevételt hozott az allamnak a 2014-
ben bevezetett reklamado. Az eredeti
elképzelésekben még 8-10 milliard
forintos tétel szerepelt ebbdl az
adonembdl, azonban a mult év
kdzepén valtozott az adézasi rend,
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Class FM, az Index-et mikodteté CEMP
és a Central Médiacsoport is megérezné
hatasat. A f6 nyertese pedig a TV2 és a
kdzmédia reklamidejének értékesitését a
mult év végeén elnyer6 Atmedia

lehet. (mmonline.hu)

Szerintiink fontos, mert karosnak
tartanank a piac folyamataiba valoé
tovabbi beavatkozast az allam részérol.
Az ezekhez val6 alkalmazkodas mindig
a szakmai munkatél vonja el az

energiainkat.

Meglepb tortenések a TV2-
nel

A nemrég tulajdonost, majd hirigazgatot
valtott televizié korll egyre tobb a
furcsasag. Mikdzben a Tények csapata az
RTL Klubtol 18 év utan tavozé Gonczi
Gaborral er6s6dott, a régebbi stabtagok
kozul egyre tobben mondanak fel, kdztuk
Friderikusz Sandor is. A Tények egyik
marciusi adasaban pedig az RTL Klub
kozvetitéseét kapcsoltak be, sajat riporterik
tuddsitasa helyett. (mediapiac.com)

emiatt lett végul kisebb a tavalyi
bevétel a vartnal. Erre az évre 10,9
milliard forintos reklamadoé-bevétellel
szamol a kormany. (mmonline.hu)

Szerintiink fontos, mert jol mutatja,
hogy egyrészt nemzetgazdasagi
szempontbol milyen elenyészd
tételért ment a harc az egész
médiapiaccal és Briisszellel,
masrészt tovabbra is igaz az, hogy
mikozben a médiaszektor atlagos
nyereségessége nagyon alacsony,
egy ilyenfajta elvonas nagyon
érzékenyen érint sok szerepl6t.

TV2 CSOPORT

A TV2 nyilatkozott az
atalakulasrol

A médiacsoport kdzleményt adott ki,
melyben tébb talalgatasra, illetve
tévesen terjedé hirre is reagal. A TV2-
csoport hir- és magazinmUisorainak
teljes meguijitasi folyamata, szamos
szemeélyi valtozassal egydutt, jelenleg is
zajlik. A cél az, hogy a Tények
visszaszerezze piacvezetd
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Sikerekre tor a SuperTV2

A SuperTV2 2012-es indulasa 6ta
legmagasabb atlagos havi
kdzonségaranyat érte el a 18-59-es
célcsoportban marciusban,
fémilsoridében, valamint teljes napon
egyarant. Céljuk, hogy a SuperTV2 a
legnézettebb kabelcsatorna legyen a

piacon, ennek érdekében nagy hangsulyt

fektetnek a sajat gyartasu misorok
fejlesztésére is. (mediainfo.hu)

Szerintiink fontos, mert lathatolag az uj

menedzsmentnek idére van sziiksége
ahhoz, hogy az igért pozitiv
valtozasokat a gyakorlatba at tudja
ultetni Magyarorszag masodik
legnagyobb TV-csatornajanal.

Ugyanakkor a SuperTV2-nél mar biztato

jeleket lehet latni.
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Mit sz6lnak a magyarok a
Netflix-hez?

A VOD terjedése
ellenere nem tunik el a
hagyomanyos TV-nézeés

A Nielsen kutatasa szerint a magyarok
3%-a fizet online "video on demand"
(VOD) szolgaltatéknak, amelyektél
igény szerinti vided és hanganyagokat
lehet letdlteni. A valaszaddk 84%-a
nem tervezi lemondani a hagyomanyos
musorvételt, azzal a céllal, hogy csak
online szolgaltatast vegyen

igénybe. (mediainfo.hu)

Hogy allnak a magyarok
a sorozatokkal?
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Az eNET 2016 februarjaban készitett
kutatasabdl kideril, hogy a felnétt magyar
internetez6k szamara tovabbraisa TV
szamit a leggyakoribb filmnézési
fellletnek. Itthon egyelére 10 emberbdl
csak egynek jut eszébe magatadl is
megemliteni a Netflixet, ha online
filmnézési lehetéségekrél van szé. A
valaszaddk 6%-a prébalta ki eddig a
Netflixet. Akik még hezitalnak, leginkabb
akkor tennének prébat, ha lenne magyar
szinkron vagy felirat, esetleg, ha
alacsonyabb lenne az el6fizetési

dij. (mediainfo.hu)

MegszUint az Independent
nyomtatott valtozata

2016. marcius 26-an szombaton jelent
meg a brit orszagos napilap, az
Independent utolsé nyomtatott szama. A
|épést az indokolta, hogy — kuléndsen
hétkdznapokon — mar nem akadt
elegendé vasarldja a print valtozatnak,

Az Invitel latva, hogy a tengerentulon
reneszanszukat élik a sorozatok, ugy
dontott, feltérképezi, mi a jelenlegi
helyzet ezen a téren Magyarorszagon.
Nagy Sorozatrajongd kutatasanak
eredményei azt bizonyitjak, hogy bar
adottak a hagyomanyos tévézéstél
eltérd lehet6ségek, a tobbség (63%)
még mindig a "klasszikus televiziozast"
részesiti elényben, legtdbbszor
televizioban nézi meg kedvenc
sorozatat. A megkérdezettek kodzel fele
naponta néz sorozatot. (mmonline.hu)

Szerintliink fontos, mert hazankban
szélsb6séges vélemények
hangoznak el ebben a témaban:
vannak, akik szerint a hagyomanyos
tévézés napjai meg vannak
szamlalva, masok szerint nagyon
nehezen fogunk tartalomért fizetni.
Szerintiink itt is a j6zan kdzéput az
igazi.

MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE

Valtozéban a hazai
lappiac — interju az MLE
elnokével

Uj modellekkel probalkoznak a hazai
kiadok az online szegmensben a
bevételeik novelésére, mikozben a
legnagyobb példanyszamu lapok egy
részénél aremelést hozott az év eleje.
— nyilatkozta Kovacs Tibor, a Magyar
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